
Startseite

Das Logo wird von Full- und 
Superbannern im Kopf sowie vom 
Halfbanner rechts „erschlagen“.  Das 
liegt auch daran, dass die Titelleiste 
insgesamt zu klein ist und nicht über 
die komplette Breite läuft. Rechte 
Navigation (Umfrage) besser darunter 
ansetzen.

Die Hauptnavigation links außen ist 
veraltet , eine Dachnavigation ist 
wesentlich userfreundlicher
(s. Beispiele nächste Seite). 

Die Volltextsuche sollte prominenter 
gestellt werden.  Auch 
LogIn/Registrierung, Newsletter, 
Kontakt, etc. besser in den Titelkopf.

Insgesamt lassen  die beiden 
Navigationsleisten rechts und links 
wenig Raum für redaktionelle Zusatz-
Tools wie Aufmacherfotos, Videos, 
Grafiken, etc. 

Im Sinne der Suchmaschinen wäre 
auch eine Sitemap/Rubrikenübersicht
am Fuß der Seite sinnvoll.



Titelbeispiele

Prominente Darstellung und 
Plazierung von …

 Titel-Logo/Marke

 Dachnavigation

 Suchfunktion

 Registrierung/LogIn



Rubriken (linke Navi)
Nachrichten: Mehr als 80 News sind zu 
viel (Dauerscrollen!). Besser: „Weitere 
News 1,2,3,4,5, weiter“ oder Link ins 
Archiv. Ein und dasselbe ContentAd
´zigmal wiederholt ermüdet den User. 
Abwechseln! 

Hersteller, Zulieferer, Handel, etc: Wie 
oben. Top100-PDFs gehen nicht in 
neuem Fenster auf!

Archiv:  Das Archiv ist in der linken 
Navi zu versteckt und nur schwer zu 
finden (weitere Anmerkungen nächste 
Seite)

Umfrageergebnisse: Sehr gut, 
interessiert jeden, der teilgenommen 
hat. Anregung: Die aktuellen Umfragen 
mit E-Mail-Benachrichtigung beim 
Endergebnis verknüpfen und/oder 
Teilnahmebereitschaft für weitere 
Umfragen erfragen (fördert 
Interaktion, generiert E-Mail-
Adressen/Kontaktdaten). 



Archivfunktionen

Die Funktionalität der verfeinerten 
Suche sollte überprüft werden.

Einzelne Begriffe finden sich zwar im 
Gesamtarchiv, nicht aber im Online 
und Printarchiv! Oder: Online-Artikel 
werden im Gesamtarchiv ausgewiesen, 
nicht aber im Online-Archiv!

Beispiele:

Zulieferer & mercedes

Handel & porsche

Marketing & vw



Rubriken (linke Navi)
Aktuelles Heft: Enttäuschend, weil nur 
Inhaltsangabe. Besser: ePaper oder 
Reader App. Keine Bestellmöglichkeit für 
das Printprodukt. 

Specials/Dossiers: „Meistgelesene 
Geschichten“ sind hier kaum auffindbar. 
Besser ein eigener Kasten „Meistgelesen“.

Showroom: Bilder sollten mit der 
Bildergalerie (wenn vorhanden) verlinkt 
werden. Beispiele: Renault Grand Scenic, 
Crysler 200, X3

Über uns: Pressebereich hat keinen 
Inhalt.

Stellenmarkt und Service: Sehr Print-
orientiert. Keine eigene 
Einstellmöglichkeit für Jobanbieter.  Keine 
automatische Benachrichtigung bei 
neuen Job-Angeboten für Suchende.        
E-Mail-Adresse von Frau Meiners-Langs 
nicht verlinkt. PDF zum Download geht 
nicht in eigenem Fenster auf. Gut gelöst: 
Autoscroll-Box in der rechten Navi.



Online-Abo

Zahlung per Rechnung ist  nicht online-
affin. Man erfährt auch nicht, ab wann 
der Zugriff erlaubt wird (Nach 
Absenden des Formulars? Bei 
Zahlungseingang?)

Üblich ist es mittlerweile, mehrere 
Bezahlmöglichkeiten anzubieten: 
Kreditkarte, SaferPay, Click&Buy, etc.

In Frage zu stellen ist auch die Laufzeit 
von einem Monat (beim Online-Abo 
gibt es keine andere Wahlmöglichkeit). 
Warum? Steht das Printprodukt im 
Vertriebsfokus? Wenn ja, warum wird 
das Printabo auf der Website nicht 
stärker beworben?



Positiv und Userfreundlich

Deutliche Textunterstreichung (auch 
Headlines)  bei internen Links.

Funktion Bild vergrößern (wenn es 
manchmal auch bei der vorhandenen 
Größe bleibt).

Archiv ist sehr gut strukturiert 
(Zeitrahmen, Kategorien, 
Print/Online).

Ansprechend gelöst: Bildergalerien 
(sowohl Teaserkasten als auch eigene 
Rubrik in der linken Navi). Schön wäre 
noch eine Auflistung nach Herstellern. 
Die  Auswahlreiter „Bildübersicht“ und 
„Alle Galerien“ sind leider 
funktionslos.

Miniportraits der Redakteure plus E-
Mail-Kontakt  (personalisiert die 
Artikel).

Kongresskalender mit 
Eintragungsmöglichkeit.



Positiv und Userfreundlich

AAA Award, Automobilwoche-
Kongress und -Konferenz sind 
herausragende Eigenleistungen 
(bestes Marketing in eigener Sache).  
Subdomain-Anbindung ist optimal 
auch im Sinne der 
Suchmaschinenoptimierung. Allerdings 
sollte es auch wieder einen Weg von 
der Site zurück geben (Neues Fenster 
sowie Logo-Verlinkung oder Button 
„zurück zu automobilwoche.de“.

Newsticker auf die Website holen: 
Sehr gut! (Wie häufig genutzt?)

RSS: Pflichtangebot

Twitter: Mit 102 Followern sicher noch 
nicht ausgereizt. Vorschlag: Twitter-
und RSS-Funktion an den Fuß jeder 
Nachricht stellen. (siehe spiegel.de: 
News verfolgen)



Artikeldarstellung

Die Zeilen laufen extrem breit, 
Schriftgröße und Schriftart sind nur 
schwer lesbar.

Unterbrecher wie Zwischenzeilen oder 
Bilder sind zu selten gesetzt.

Die meisten Artikel sind extrem lang.

Datumsangabe der Artikel  im Fuß ist 
ungewöhnlich und schwer auffindbar. 
Warum keine Angabe in den Teaser-
Texten?

Artikel und Kommentare sollten 
kommentierbar sein (Feedback-
Funktion, Link zum Forum o.ä.).

Interne wie externe Verlinkungen aus 
den Artikeln heraus sind nicht 
vorhanden: schlecht aus SEO-Sicht.

Gut: Artikelliste zum Thema.

Social Networks: Fehlen.



Werbung

Schwer vermarktbar: Banner auf Basis 
von Monats-Pauschalpreisen. Üblich 
sind TKP-Abrechnungen. 

Offenbar keine 
Differenzierungsmöglichkeiten: z.B. 
Auslieferung  nur an registrierte User, 
Targeting (bestimmte Regionen, 
Altergruppen, etc.).

Warum keine ContentAds auf 
Artikelebene?

Warum keine Zusatzeinnahmen durch 
Google-Textanzeigen?

Für Kunden interessant: Ein PR-
Bereich, in den sie gegen Bezahlung 
Artikel einstellen können.

Möglich auch: Ein eigener PR-Video-
Bereich.



SEO

Welche SEO-Maßnahmen stehen 
hinter der Seite? Aus meiner Sicht 
fehlen alle relevanten Tags auf 
Artikelebene: Metatags, Description-
Tags und Keywords.

Wie werden Suchbegriffe überhaupt 
gesetzt? Und wie viele pro Artikel? 




